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可憐的是，DailyBooth 終究畢竟還是一個「相簿網站」。這類型的網站，自從去年年中

「facebook」大翻轉、氣勢如虹之後，都被網路人士默默敲了一聲「喪鐘」，唉～～就算你

家的相簿網站號稱有什麼了不起的特色，最後，就是註定要被沒什麼特色只靠「人超多」的

facebook 給打敗，因為，人家 facebook 本身就是一個超大的「病原」，內部社群傳播力綿

延不絕，每張照片都被四處「傳播」、都在說「趕快使用 facebook 相簿吧！」，擋也擋不住。 

但，昨天《洛杉磯時報》一篇文章，又在深度剖析 DailyBooth 的成長，這個網站目前的幾個

數字，真令人意想不到── 

1. 雖然 2009 年已經有很多相簿網站，但 DailyBooth 在去年每個月竟都成長 35%，每月不

重覆拜訪者曾一度高達 600 萬人。 

2. 奇怪的是，DailyBooth 之中有高達 85%的使用者竟然是「小於 24 歲」。這是創業家當

初完全沒有想到的事，沒想到「每天照一張相片」這種事，竟然打中了「小朋友」。 
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3. 這一群「小朋友」之中，有極大比例都是「小女生」，換句話說，DailyBooth 莫名其妙

的打中一群非常非常年輕的女性，每天來這裡丟照片，形成了一支每個網站夢寐以求的「正妹

宣傳團」。 

4. 有一位知名網路創業家叫 Jack Dorsey，每次總是搶先取得每個網站的「Jack」使用者名，

但沒想到，在 DailyBooth，他的「Jack」名竟然被另一個同名的網友搶先訂走，而這個「小

Jack」竟只有 15 歲，由此可見 DailyBooth 的可怕渲染力，竟然渲染快速到連知名網路人都

還來不及註冊會員就被人家註冊走了。 

5.網路人氣超高的好萊塢明星 Ashton Kutcher 和他老婆黛咪摩兒顯然也在 

twitter、facebook之外還繼續大量使用DailyBooth，為它加了不少分數。他說，「DailyBooth

已經變成我生活中的一部份，幾乎每一天。」 

6. 另一個很大的使用族群則是「孕婦」，因為孕婦有極大的動力去「每天照一張照片」，而

有一個孕婦開始這樣拍，她身邊也懷孕的朋友們也會開始每天這樣拍！ 

以上六點，讓我們驚奇，2009 年~2010 年，早就應該已經沒有任何「新相簿網站」的機會

了，不是嗎？因此，DailyBooth 的成功，實在讓我們興奮得要死！尤其，當它在「facebook

的面前」成功， DailyBooth 好像在隱隱約約中暗示了一條很重要的「成功公式」── 

什麼公式呢？ 

應該這樣看。現代的社群類網站，要成功，都是因為「擴散」做得好。不過，DailyBooth 的

「擴散」並沒有明顯的多好，它的確「該做的都有做」，你看到一張照片，可以將它透過各種

社群方法傳給你的朋友，但這些照片本身，好像沒有什麼特別之處？ 

可是，由於 DailyBooth 本身的文化，網友在上面的相片雖然「不怎麼樣」，但卻會「連續好

幾天」都會丟相片！從首頁的幾張照片來看，大家不一定每天「規規矩矩」的 po 照片，但他

們真的都會試圖 po 個四～五天，斷斷續續沒關係，一下早上一下晚上也沒關係，他們真的都

會試圖 po 個四～五天，這樣，其實就讓 DailyBooth 和其他網站很不一樣了！ 

它讓我們，彷彿看到了「社群行銷」之外，另外一個成功法則──「習慣行銷」。 

我們往往看到，像這種「重覆型」的行銷手法，不知道為什麼，本身的「梗」並沒有比人家強，

卻仍然會不斷的傳出去、傳出去……。我們 Mr.6 行銷團隊自己在實作，的確也發現了這種「習
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慣」的獨特的效果，於是我們現在設計都會加進這概念，譬如，一個投票機，就是應該每天都

重新打開讓人再投票一次，它就會一直傳出去、一直傳出去，一個早安打卡機每天都開，它就

是會一直傳出去、一直傳出去，所有的行銷活動可以都開始考慮每天都做一次，它可能就會一

直傳出去、一直傳出去……。 

問題是，為什麼可以做到這樣？ 

雖然每次傳的人不多，但有些人「重覆傳」，他們的「積極」，竟然就掩蓋過了許多人初次看

到的「消極」──從數學來看，如果一個東西很有魅力，一天就能從「100 人」知道變成「1

萬人」知道，固然可喜，但如果另一個東西剛好沒什麼魅力，沒關係！儘管它在第一天，只能

從「100 人」知道變成「1000 人」知道，但那 1000 個人之中，倘若明天有 10%的人（也

就是 100 人）會繼續傳播下去？那麼，扣除重覆的人之後，明天那 100 個人至少可以讓 500

人知道，如果後天也是同樣的 10%的人、500 人知道，就算我們的活動雖然只有人家的十分

之一的魅力，在重覆進行了 18 天以後（500 x 18 = 9000），也會有 1 萬個人知道了！ 

第一天不強，靠接下來 18 天來彌補。一場好的「習慣行銷」，竟然、可以、勉強比得上，一

場超強超有感染力的「社群行銷」！社群行銷之所以技壓傳統大眾媒體行銷，因為它在第一次

沒有讓很多人知道，但這些人都會告訴其他人知道！現在，「習慣行銷」之所以又會技壓社群

行銷，是因為它第一次沒有讓很多人知道，但這些人明天又會再重覆一次，再讓更多人知道，

彌補第一次的不足！ 

最重要的是，「習慣行銷」會成功，是因為，我們發現，「習慣」是沒有理由的。 

通常要好東西，才能有很多人傳出去。但是，不需要多好的東西，也足夠讓人養成「習慣」。 

我們看看自己，真的有什麼「習慣」嗎？好像除了上下班走同一條路線、搭同一班公車，然後

早上都要喝一杯咖啡，除此之外，沒有其他「習慣」？ 

不，其實，「習慣」已經隱藏在我們每日生活的每一處。最重要的習慣之一就是「感情」，每

天早上見到樓下管理伯伯，見久了，就產生感情；同事相處久了，就產生感情；你天天住在同

一條巷子，就產生了感情……不知不覺中，這些感情，已經為我們的每天生活灑下「天羅地網」，

我們早就已經被自己的習慣給層層的包圍住，再也出不去了！你說換個工作，那也只是換掉一
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小部份的習慣而已，沒有人可以跳出「習慣」，可怕的是，我們從來沒辦法具體的明列出「它

們」，這，就是「習慣」的威力。 

「習慣沒有理由」這個奇特的現象，已在行銷已經被證明了，因為它沒有理由、沒有知覺，所

以我們應該不斷的丟習慣給其他人，也應該不斷的丟習慣給自己。這是省時間、衝前途的不傳

之秘，我們根本不必刻意去養成什麼早起的好習慣，只要叫自己「重覆」做事情，今天早上和

管理伯伯打招呼，明天早上也和管理伯伯打招呼，後天早上也和管理伯伯打招呼…。 

想要節能減碳，今天早點關冷氣，明天也提醒自己同一件事，後天也提醒。沒有壓力，很爛的

事情，它也一定會變成習慣。 

習慣是沒有理由的。 

就是因為「習慣」是不知不覺中發生的，每個人的「習慣」之多，自己根本列不出來，我們根

本不必去「刻意養成」，只要提醒自己「重覆」做幾次，有一天就會發現，哇塞，我的人生怎

麼這麼美好！ 

大部份的人只在渾然不覺中重覆做事，當你『刻意』重覆做，你就成了全世界最聰明的人。 

 

(附註：文章取自網路流傳，若有侵權請來信必立即刪除。) 


